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Jaktsasongen star fér dorren och dérmed vantar ocksa hégsasong for Petronella Lindmark.
Hon &r Bollnastjejen som gav sig in i en mansdominerad bransch och idag — tre ar efter starten
— har hennes féretag blivit etablerat pa allvar. Senaste beviset ar en stororder fran

Svenska kennelklubben, hundagarnas riksorganisation.

Petronella
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Hundar och jakt &@r Petronellas stora intressen.
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jagar perfektion

Petronellas bil &r strategiskt utrustad med féretagets koppel och dummies.

Nir Petronella Lindmark gav sig in i jakt-
och hundbranschen med egendesignade
produkter fér jigare och hundar var tan-
ken att hélla allt pd hobbyniva. Det blev
inte sé.

Tre &r efter starten ar Paw of Sweden
ett viletablerat foretag i branschen och
Petronellas produkter siljs inte bara i
Sverige utan iven i flera europeiska lin-
der — samt inda borta i Japan. Onekligen
snabbt marscherat av en tjej som startade
eget mest pa skoj.

— Jag trodde verkligen inte att det
skulle bli s& hir nir jag startade, siger
Petronella, som skéter ruljansen fran sin
gird strax vister om Bollnis, ett par styva
stenkast fran riksvig 50.

Forutom webbutiken hon byggt upp
s& aker hon ut och marknadsfor fore-
taget pd branschmissor och liknande.
Antalet 3terforsiljare i landet vixer ocksd
allt mer.

— Foretaget utvecklas stadigt, siger
Peteronella, som ir vildigt tillfreds med
sin verksamhet. Men FOR beliten passar
hon sig fér att bli.

— Bara for att det gar framét s fir man

inte bli n6jd, i den bemirkelsen att man
slutar vara hungrig. Den dagen man slu-
tar vara det, d3 ir det inte bra, tror jag.
Att hela tiden vara nyfiken, vara 6ppen
for intryck och ha en vilja att utveckla
produkterna ir ett maste.

Funktion forst

Just den egna produktutvecklingen ir en
del i féretagandet som Petronella ligger
extremt stor vikt vid.

— Funktionen kommer i forsta hand,
alltid. Och sen fir det ju girna vara en
attraktiv och snygg design ocksi, ler
Petronella.

Alla Paw of Swedens produkter, savil
de egendesignade som de hon ir dterfor-
siljare for, ir noggrant utprovade och tes-
tade. Jaktkollektionen testas exempelvis
under minst en hel sisong, ofta tv4, och
utvirderas av en testpanel innan den bor-
jar siljas.

— Kvalitetstesterna ir jag vildigt noga
med. Och jag siljer ingenting som jag
inte sjilv anvinder. Jag vill ha koll pa det
jag siljer och da gar det inte féra produk-
ter som jag inte anvinder sjilv.

Petronella Lindmark trénar jaktlabradoren Runes apportférméga med en sa kallad dummy
- Rune visar sin tacksamhet med en lekfull puss.
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Koppel i alla former, sparlinor och
dummies (triningsprodukt fér apport)
ir storsiljare i sortimentet.

— Och s jaktvisten, den har blivit vil-
digt populir, berittar Petronella.

Detaljdesign

Nir hon bérjade designa produkter gjor-
de hon det med ingdngsvinkeln att det
skulle finnas en tanke bakom varenda
detalj. Hon hade tréttnat pa produkter
som inte var ordentligt genomtinkta.

— Nir jag designar ett koppel eller ett
jaktplagg, till exempel, s3 siktar jag all-
tid pé att géra nigot mycket bittre och
mer genomtinkt dn vad som redan finns
p& marknaden. Och det har jag faktiskt
lyckats med ocksd tycker jag. Det later
kanske som att jag slar mig for brostet
hir (ler) men jag ber inte om ursikt for
att jag har bra produkter.

Petronella pratar girna och mycket
och erkinner att hon har en svada som
gor att hon “litt skulle kunna marknads-
fora och silja konserverad grot”.

— Men eftersom jag kan sta for det jag
tillverkar och jag har en tanke bakom
varje design och materialval ir det inte
svért att prata sig varm om sina produk-
ter. Kunderna genomskadar litt om man
inte vet vad man talar om. Det giller att
produkten héller vad den lovar, da kom-
mer kunderna tillbaka.

Av samma anledning ir hon noga
med att behandla alla kunder lika, stora
som sma.

— Om det ir Lisa som handlar for sex-
tio kronor eller ett foretag som handlar
for sextio tusen spelar ingen roll, bada

ir lika viktiga kunder for mig, siger
Petronella med eftertryck.

Men visst 4r det ind3 si att en stor
order kittlar lite extra. Nyligen fick hon
en sddan frin Svenska kennelklubben,
hundigarnas riksorganisation.

— Det var otroligt kul, forstds. Storre
ian s& kan det nistan inte bli, siger
Petronella med ett leende och visar
kopplen som specialdesignats for ken-
nelklubben och som nu gir att képa i
medlemsshopen.

Eftersom Petronellas intresse for jakt
och hundar brinner med klar l3ga s3
har hon inga problem att foérhélla sig pa
samma sitt till sitt foretag. Minsann inte
alla som irligt kan siga att de ligger bdde
sjil och hjirta i sitt arbete, och att kunna
gora just det ser Petronella som en stor
formén.

"Riktigt haftigt”

En stor del av produkterna tillverkas
i niromradet, kopplen gors till exem-
pel i Ljusdal, och samarbete med loka-
la foretag och personer ir nigot som
Petronella strivar efter i hela produk-
tionskedjan.

Huvudinriktningen for Paw of
Sweden ir jakt och "arbetande” hundar,
men produkterna har dven gitt hem hos
"sillskapshundfolket”.

— Det ir vildigt speciellt att uppticka
sina produkter dir man inte vintar sig
det. Som den gingen d& jag motte en
ung, trendig tjej med tva afghanhundar
pa Strandvigen i Stockholm — och fick se
mina grejer. S&nt ir riktigt hiftigt, siger
Petronella Lindmark och ler brett.
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